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40% de identidade, 10% de ironia, 50% de imaginacdo e 100% de satisfacdo. Esta é, quem sabe, a formula secreta da marca
Camper. Transcrevi-a das paredes da loja de Madrid, na Calle Serrano, a mesma rua onde a Lanidor escolheu, em boa hora,
abrir uma loja de excelente vizinhanca. As percentagens enumeradas, sao apenas uma das 700 imagens que configuram uma
enorme enciclopédia visual que decora a loja e se mistura com a informagdo dos artigos, num exercicio de invulgar ousadia
comercial, da autoria do designer espanhol Marti Guixé. A Camper é uma das minhas marcas preferidas e é a minha escolha
para comecar convosco esta fantdstica viagem editorial da LA MAG.

Comego por me confessar um “marcomano”, ou seja, para além de especialista na matéria, sou profundamente apaixonado
por marcas, remontando a minha paixdo pela Camper a abertura da sua loja no corag¢do de Paris, em plena St. Honoré.
Desse episddio me recordo de uma loja em bruto, ausente do glamour parisiense, porém despida de quaisquer preconceitos e
genialmente decorada pelas mdos dos seus clientes, que eram convidados a escrever nas paredes, com um marcador
encarnado, aquilo que bem entendessem. Ao fundo da loja, por detrds do balcdo improvisado, sobre caixas de sapatos e
pendurado na jd iconogrdfica rede que separa a loja do armazém, um cartaz dizia por outras palavras mais ou menos o
sequinte: a renda desta loja é muito cara, pelo que nao nos podemos dar ao luxo de estar fechados para obras.
Pedimos a vossa compreensao, a decoragao vem ai, mas 0s nossos fantdsticos sapatos ja ca estao.

Comecei por ficar incomodado com tamanha franqueza, mas rapidamente me fiz cliente comprando um dos pares desses
sapatos que transbordam atitude, coragem, imaginagdo e um profundo descomplexo, apenas acessivel a quem estd muito
seguro de si préprio. Desde entdo, tornei-me fa.

A Camper é uma grande marca porque, desde cedo, percebeu que o verdadeiro luxo reside na simplicidade, na autenticidade e
na capacidade de assumir-se no competitivo mundo da moda, ndo apenas enquanto produtor de sapatos de grande qualidade,
mas sobretudo enquanto percursor de uma nova e mais equilibrada maneira de caminhar: a vida, e o slogan, “Walk. Don’t run”.
Para quem ndo se recorda, foi com os Jogos Olimpicos de 1992, em Barcelona, que Espanha conquistou um folego e uma
expressdo internacional como até entdo nunca tinha alcangado. Uma oportunidade que a Camper ndo deixou de aproveitar,
iniciando entdo a expansdo internacional da marca com a abertura de lojas nos principais centros da moda europeia:
Inglaterra (Londres), Franga (Paris) e Itdlia (Mildo), entre outros.

Curiosamente, foram os japoneses residentes e visitantes destas grandes cidades que mais rapidamente reconheceram o potencial
deste novo conceito de cal¢ado, pela sua simplicidade, originalidade e naturalidade, sendo com este suporte que, em 1996, se dd
i0gd. expansdo da marca Camper no continente Asidtico. Em 1999, inicia-se a distribuicdo nos EUA e, em 2002, chega a
a.abertura de uma loja em Sydney.

§/s da inauguragdo da primeira loja, a Camper é distribuida em cinco continentes, em mais de 3500 lojas
ern 52 lojas préprias localizadas em pontos nevrdlgicos onde se ditam as tendéncias da moda.

E ME FIZ CLIENTE COMPRANDO UM DOS PARES DESSES
TsQANSBORDAM ATITUDE, CORAGEM, IMAGINACAO E UM
@DESCOMPLEXO, APENAS ACESSIVEL A QUEM ESTA MUITO
DE SI PROPRIO. DESDE ENTAO, TORNEI-ME FA.



TOMA-TE

Cor, feminilidade e conforto
numa combinagdo tdo fresca
quanto uma salada perfeita

MARISOL
Romantismo confortdvel

T

A reinterpretagdo de uma
nova feminilidade

LOJA CAMPER
Calle Serrano, 24 (esquina Jorge Juan)
Tel 0034 91 578 25 60

PENELOPE CAMPING‘
Conforto de saltos altos Retro-Afro-Chique

CASA CAMPER E FOODBALL

Em 2005, a Camper decidiu estender a sua marca a novos
desafios. A mesma autenticidade e originalidade aplicadas
a necessidades tdo bdsicas quanto comer ou dormir,

levam a criagdo do primeiro restaurante e do primeiro hotel
Camper. Na base destes dois novos projectos o ambiente surge
como preocupacdo central. Enquanto o Hotel Casa Camper,
em Barcelona, beneficia de multiplos recursos energéticos
alternativos e ecoldgicos, o novo restaurante FoodBALL,

em Barcelona e Berlim, apresenta uma cozinha verdadeira,
com base na origem natural e orgdnica dos ingredientes

e na reciclabilidade de todos os elementos decorativos

e de embalagem.

SAPATOS COM ALMA DE GENTE

A Camper é hoje uma marca de referéncia mundial

e um simbolo de grande empreendorismo de Espanha.

Do simples prazer de caminhar, a descoberta da origem

dos sabores, a um hotel onde ¢ suposto sentirmo-nos em casa,
a Camper represenia, na sua esséncia, a celebracdo

dos prazeres bdsicos da vida. Estamos perante uma marca
onde a tradicdo do fabrico se mistura com uma visdo estética
muito depurada, na procura de uma plasticidade organica

e de uma modernidade muito proprias, cuja sintese surge
tdo bem descrita numa das suas pegas da tiltima colec¢do:
“Cor, feminilidade e conforto genialmente combinados,

como numa salada perfeita.” Sao os ingredientes de sucesso
de uma marca que comecou por fabricar apenas sapatos,
mas cuja alma, mesmo quando por questoes técnicas tinha
que ser de ferro, foi sempre genuina, verdadeira e,

acima de tudo, profundamente humana.




