IVITY BRAND TYPES

Ivitys-

& WHALE BRAND.

BGT
BRAND GESTATION TIME

365 DIAS

cm2A
BRAND AMBITION

365 cm?2

BAC
BRAND AMBITION COST

1850 Eur/cm?2

BDC
BRAND DEVELOPMENT COST

675250 EUR

BRAND TYPE 1 PLUS

Aproximadamente 1 ano é o tempo de gestacdo das maiores e mais
imponentes marcas. As Whale Brands enquadram um misterioso
equilibrio de dimensao, delicadeza e inteligéncia. S&o marcas de
multiplas caracteristicas sendo de destacar o facto de, tal como as
baleias, dormirem alternadamente em cada um dos seus hemisférios
cerebrais, 0 que Ihes permite estar sempre alerta.

As suas capacidades de comunicagdo, comportamento social e
linguagem prépria, fazem destas grandes marcas a op¢ao certa de
guem procura solu¢des muito ambiciosas e robustas para competir
e vencer em oceanos profundos.

@ STANDS FOR:

NAME APPROACH
highly professional

DESIGN APPROACH
strategy and multidimensional

WHO

CANDOIT
highly skilled
and experienced
teams

BRAND FORCES
originality
90%
complexity
95%
longevity
90%
vulnerability
10 %
stretching power
95%

BRAND TEAM

naming (®»200h
™

strategy (® 450h
™

management (®»550h

Teeteeee

design 2D (1350 h

e

design 3D (» 650 h

T

design 3,5D (®190h
design 6D (100 h
finishing (®»590h

pereeee

'ﬂ' 38 (® 4200 h




IVITY BRAND TYPES

Guidelines

Appealing

to new senses
Multidimensional
approach

Responsabilidade

. ‘Engagement’

Social
. Ambiental
Guidelines C2C Brand .
Interaction approach
i Web Arte
Ir(‘;a.grltng'lsolund’ Plataformas Jogos ‘Branded
an V_|< ya p _aCES interactivas Intra oo Arts’
Defini¢ao do universo Video  Met micro
audiovisual e interactivo Keywords SMS  sharin . sites
Ing  Advertising ) Brand
Video SPA
Podcasts .
Assinatura
animada .
Brochuras .
Publicagdes o Folhetos Audio
Institucionais Produtos
Internas  Externas Servigos Assinat.
—|m6 Produtos Informago Musical
/ \ Aril . - ~
(1G ) [icenty Relatorios e servigos técnica Comunicago
N | Guidelines e Contas interna Voz
Revistas Cartazes
Communication . Folhetos
print materials comercial comeraal Mailings
Design das publicacdes ___interno externo
corporativas Fisico Pastas -
Ari Fisico
Formularios Carta
Administragéo Envelopes Manuais
Dossiers ~
Cartas etc... Cartdes oroceds
Envelopes Virtual Facturas " rocedimentos
etc... P
Cartdes Templates Virtual Tecnicos
Cartbes de Templates

M5

— Guidelines

Stationary

and administrative
materials

Design dos suportes de
comunicagéo corporativa

M1 M2

Identity

Identity
[eVLENES

Guidelines

1. Behaviour tools 2. ldentity tools 3. Technical tools 4. Holistic tools

Sistemade Sistema de
posicionamento elementos
e atitude e estimulos

Definicdo de valores
- valores profundos

Definicao de elementos
bésicos de identidade

- valores posicionais - identidade verbal

- valores relacionais - identidade visual
- identidade auditiva
- identidade olfactiva
- identidade tactil

cumprimentos

etc...

Identity
[eVLENES

Sistema
deregrase
comportamentos

Definicdo de
comportamento técnico
- regras de construgéo
e comportamento
- sistema de reproducao
- codigos cromaticos
- universo de progressdo
gréfica
- comportamentos
especiais

Identity
Guidelines

Sistemade
enderecamento
emocional

Definicdo de principios
e comportamentos

- individuais

- sociais

- ambientais

- concorrenciais

- criativos e inovadores

Communication
guidelines

Definigao de ‘equities’ e
‘frameworks’para o universo
comunicacional

Ivity=

Imagem
. Estilos M10
Identity
_ Contelidos Eventos Guidelines
Angulo gréficos
tom . o .
Communication . Promotional
. frameworks’ Sistema guidelines
de visibilidade Regras de comportamento dos diversos
Materiais elementos da identidade para universos
Patrocinios Brind saturados e convivéncia com outras marcas
. rinaes
Hnguagem Co-Branding i
Equipamentos
Home
Discurso Insperiences .
Experiences . Frota .
Ligeiros  Carga Fardas
. Shop Sinalética Mi1
; Trabalho ) | \dentity
Interior e exterior Motociclos - Guidelines
Representacéo
Instalacdes e Veiculos especiais .
Promogéo - .
. Téonicas  Comeios s Identification
Fachadas guidelines
Letreiros Design de objectos e superficies
Vidros de_ percepgdo )
- Lojas mista - bi e tridimensional
Superficies Armazéns .
Sistemas de
Refeitorios exposicio Escritérios
Feiras rooms  Tipologias o
Stands de retalho Materiais Organizacao
e equipamentos de espagos
Corners Zonamentos quip
Mobiles Recepgdes

Zonas nobres

-

) | Identity
Guidelines

Environment
guidelines
Arquitectura de interiores
Definic&o de universo
sensorial da marca: materiais,
texturas, equipamentos

e iluminagéo

IVITY BRANDTYPE 1 PLUS

WHALE BRAND.



