IVITY BRAND TYPES

Ivitys-

& WHALE BRAND.

BGT
BRAND GESTATION TIME

365 DIAS

cm2A
BRAND AMBITION

365 cm2

BAC
BRAND AMBITION COST

1850 Eur/cm2

BDC
BRAND DEVELOPMENT COST

675 250 EUR

BRAND TYPE 1 PLUS

Aproximadamente 1ano é o tempo de gestacao das maiores e mais
imponentes marcas. As Whale Brands enquadram um misterioso
equilibrio de dimensao, delicadeza e inteligéncia. Sao marcas de
multiplas caracteristicas sendo de destacar o facto de, tal como as
baleias, dormirem alternadamente em cada um dos seus hemisférios
cerebrais, o que lhes permite estar sempre alerta.

As suas capacidades de comunicacao, comportamento social e
linguagem prépria, fazem destas grandes marcas a opcao certa de
quem procura solucdes muito ambiciosas e robustas para competir
e vencer em oceanos profundos.

@ STANDS FOR:

NAME APPROACH
highly professional

DESIGN APPROACH

strategy and multidimensional

WHO
CANDOIT
highly skilled
and experienced
teams

BRAND FORCES

originality
90%
complexity
95%
longevity
90%
vulnerability
10 %
stretching power
95%

BRAND TEAM
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strategy (®»450h
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management (®»550h
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design 2D (®»1350h
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design 3D (®»650h
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design 3,5D ®»190h
design 6D ®»100h
finishing (®»590h
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1. Behaviour tools 2. Identity tools 3. Technical tools 4. Holistic tools

Sistema de Sistema de Sistema Sistema de
posicionamento elementos deregrase enderecamento
e atitude e estimulos comportamentos emocional
Definicao de valores Definicao de elementos Definicao de Definicao de principios
- valores profundos basicos de identidade comportamento técnico e comportamentos
- valores posicionais - identidade verbal - regras de construcdo - individuais
- valores relacionais - identidade visual e comportamento - sociais

- identidade auditiva - sistema de reproducao - ambientais

- identidade olfactiva - codigos cromaticos - concorrenciais

- identidade tactil - universo de progressao - criativos e inovadores

grafica
- comportamentos
especiais




