Ivitys

IVITY BRAND TYPES
IVITY BRANDTYPE 3 BRAND TEAM
LION BRAND
© [ ]
T
strategy ®»80h

BGT
BRAND GESTATION TIME

100 DIAS

cm2A
BRAND AMBITION

100 cm?2

BAC
BRAND AMBITION COST

1500 Eur/cm?2

BDC
BRAND DEVELOPMENT COST

BRAND TYPE 3

Temos que trabalhar 100 dias para criar toda a ambi¢do de uma
verdadeira Lion Brand.

Este € o esforgo de tempo e investimento de quem aspira reinar no
seu mercado, mas que ao mesmo tempo, procura enquadrar a
defesa do seu territdrio com a altivez dos seus valores. For¢a,
bravura e um carisma inabalavel, fazem destas marcas felinas o
exemplo do primeiro patamar de dignidade para as grandes
ambicBes de uma marca, que procuram deste modo fazer face a
competitividade dos mercados, apresentando-se com o porte de

150 000 EUR um verdadeiro predador e ndo de uma presa.
STANDS FOR: WHO

NAME APPROACH CANDOIT

very professional h|gh|y skilled

DESIGN APPROACH teams

strategy oriented

BRAND FORCES
originality
70%

complexity
50%
longevity
70%
vulnerability
30 %

stretching power
60%

T

management (® 250 h

"

design 2D (®»490h

L

design 3D ®120h

"

finishing (® 270h

LU

W 13 ® 1250 h
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Communication
Print Materials
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Brochuras

Institucionais

Comercial
Externo

Carta

Procedimentos

Manuais

Técnicos

Cartbes

Envelopes

Folhetos
Produtos Servicos
Publicaces
Internas Externas
Relatérios Produtos Comunicacao
e Contas € servicos Interna
Facturas
Dossiers
Pastas
Formularios
Comercial
Interno
Cartas
Envelopes
Administragao
Cartdes
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Guidelines
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e exterior
Superficies
Fachadas
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Ligeiros
Feiras
Carga Frota
Stands
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Corners
Mobiles 2 5 D
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Guidelines

1. Behaviour tools 2. ldentity tools 3. Technical tools
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Guidelines
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© identity Environment posicionamento de elementos deregrase
Clideines M e atitude e estimulos comportamentos
Guidelines o o o
. Definicéo de valores Definicdo de elementos Definicéo de
.. St.atlonary f.ind - valores profundos bésicos de identidade comportamento técnico
Administrative Materials - valores posicionais - identidade verbal - regras de construgéo
- valores relacionais - identidade visual e comportamento




